
M
ar

ke
tin

g 
Se

rv
ic

es
 to

 S
up

po
rt 

En
er

gy
 E

ff
ic

ie
nc

y 
U

pg
ra

de
s  

 R
FP

 S
M

H
01

20
 

Ev
al

ua
tio

n 
C

at
eg

or
y 

M
ax

. 
Po

in
ts

   
 T

ue
rff

-D
av

is
 

  E
nv

iro
m

ed
ia

 In
c 

   
   

Au
st

in
, T

X 

S
he

rry
 M

at
th

ew
s,

 In
c.

D
B

A
 S

he
rry

 M
at

th
ew

s 
Ad

vo
ca

cy
 M

ar
ke

tin
g 

A
us

tin
, T

X
 

   
H

ah
n,

 T
ex

as
* 

  
   

  A
us

tin
, T

X
 

S
us

tin
eo

 C
re

at
iv

e*
*

    
   

  
   

  
B

ou
ld

er
, C

O
 

Q
ua

lif
ic

at
io

ns
 a

nd
 E

xp
er

ie
nc

e 
 (2

0 
M

ax
)  

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
  

C
on

du
ct

in
g 

&
 A

na
ly

zi
ng

 m
ar

ke
t r

es
ea

rc
h 

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

  
D

ev
el

op
in

g 
an

d 
Pr

om
ot

in
g 

m
ar

ke
tin

g 
ca

m
pa

ig
n 

   
   

   
   

   
   

  
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

 
D

ev
el

op
in

g,
 D

ep
lo

yi
ng

, a
nd

 h
os

tin
g 

w
eb

 si
te

s  
   

   
   

   
   

   
   

 
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

 
En

er
gy

 E
ff

ic
ie

nc
y 

or
 R

en
ew

ab
le

 E
ne

rg
y 

C
am

pa
ig

ns
   

   
   

   
  

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

 
St

af
f S

ki
lls

 &
 E

xp
er

ie
nc

e,
 P

ro
po

se
d 

le
ve

l o
f e

ff
or

t  
   

 

  5  5  5  5  5 

  4  4  4  2  3 

  3  4  3  2  3 

  *  *  *  *  * 

  *  *  *  *  * 
R

es
po

ns
iv

en
es

s t
o 

Pr
og

ra
m

 R
eq

ui
re

m
en

ts
 (1

0 
M

ax
)  

   
   

  
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

 
A

ll 
pr

og
ra

m
 ta

sk
s a

nd
 e

le
m

en
ts

 a
de

qu
at

el
y 

ad
dr

es
se

d 
   

   
   

  
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
  

Pl
an

 is
 re

al
is

tic
  a

nd
 e

ff
ec

tiv
e 

st
ra

te
gy

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

 

  5  5 

 
 

5  4 

  4  4 

  *  * 

  *  * 
A

pp
ro

ac
h 

&
 M

an
ag

em
en

t P
la

n 
 (3

0 
M

ax
)  

   
   

   
   

   
   

   
   

 
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
  

Q
ua

lit
y,

 e
ff

ic
ie

nc
y,

 a
nd

 fi
tn

es
s o

f p
ro

po
se

d 
so

lu
tio

n 
   

   
   

   
  

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
 

R
es

ul
ts

 a
nd

 d
el

iv
er

ab
le

s a
re

 c
on

si
st

en
t a

nd
 c

le
ar

ly
 st

at
ed

   
   

 
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

 
Im

pl
em

en
ta

tio
n 

pl
an

 &
 ti

m
el

in
e 

ar
e 

co
m

pl
et

e 
&

 a
pp

ro
pr

ia
te

  
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
  

Lo
ng

-te
rm

 e
ff

ec
tiv

en
es

s o
f p

la
n 

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
 

  10
  5  10
  5 

  8  4  8  4 

  8  4  8  4 

  *  *  *  4 

  *  *  *  * 
C

os
t P

ro
po

sa
l  

  (
30

 M
ax

)  
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

  
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
 

Pr
op

os
er

 w
ith

 lo
w

es
t c

os
t t

o 
th

e 
C

ity
 w

ill
 b

e 
gi

ve
n 

M
ax

im
um

 p
oi

nt
s, 

re
m

ai
ni

ng
 g

iv
en

 o
n 

a 
pe

rc
en

ta
ge

 ra
tio

 
ba

si
s  

  30
 

  30
  

  30
 

 

  * 

  * 
 

C
re

at
iv

ity
  (

10
 M

ax
)  

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

 
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
 

C
re

at
iv

e 
su

gg
es

tio
ns

, i
de

as
 th

at
 h

el
p 

ac
hi

ev
e 

pr
og

ra
m

 g
oa

ls
  

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

  
A

dd
iti

on
al

 id
ea

s t
ha

t b
ro

ad
en

 o
r d

ee
pe

n 
sc

op
e 

  5  5 

  4  3 

  4  3 

  *  * 

  *  * 
To

ta
l M

ax
im

um
 P

oi
nt

s 
A

va
ila

bl
e 

 
10

0 
87

 
84

 
* 

* 

*N
on

-R
es

po
ns

iv
e,

 C
om

pl
ia

nc
e 

Pl
an

 n
ot

 a
pp

ro
ve

d 
by

 D
SM

B
R

 
**

 N
on

-R
es

po
ns

iv
e,

 d
id

 n
ot

 su
bm

it 
re

qu
ire

d 
C

om
pl

ia
nc

e 
Pl

an
 

A
s 

pe
r S

ec
tio

n 
25

2.
04

9 
of

 th
e 

lo
ca

l g
ov

er
nm

en
t c

od
e,

 c
on

te
nt

s 
of

 a
 p

ro
po

sa
l s

ha
ll 

re
m

ai
n 

co
nf

id
en

tia
l u

nt
il 

a 
co

nt
ra

ct
 is

 a
w

ar
de

d 
or

 a
s 

di
re

ct
ed

 b
y 

th
e 

Te
xa

s 
A

tto
rn

ey
 G

en
er

al
’s

 O
ffi

ce
.  

Th
er

ef
or

e,
 p

ric
in

g 
fo

r t
he

 p
ro

po
sa

ls
 h

av
e 

be
en

 o
m

itt
ed

 fr
om

 th
is

 m
at

rix
. 


	Evaluation Category
	Total Maximum Points Available


